
TEMA 6
LA GLOBALITZACIÓ

CULTURAL



LA DIMENSIÓ CULTURAL

El concepte de cultura
La globalització de la cultura: la 
mediatització
La globalització de la cultura: entre 
l’homogeneïtzació i la diferenciació
La patrimonialització de la cultura
Cultura global, patrimoni global



LA DIMENSIÓ
COMUNICATIVA

El nou context comunicatiu: tecnologies de 
la informació, globalització i nous mitjans.
Les teories de la cultura de masses i de 
l’imperialisme cultural
Les teories de les audiències actives
La globalització de la comunicació: 
característiques bàsiques dels mitjans 
globalitzats.
Alternatives al statu quo de la globalització
dels mitjans.



LA DIMENSIÓ CULTURAL-
COMUNICATIVA

El concepte de cultura
Cultura i globalització
Esquema de la globalització cultural
La trajectòria històrica de la globalització
cultural
El procés de mediatització
La desterritorialització cultural
Homogeneïtzació, diferenciació i 
hibridació culturals
La patrimonialització de la cultura



CONCEPTE DE CULTURA

Cultura: producció simbòlica de 
significats
Concepte humanista (des dels 
segles XVII-XVIII)
Concepte antropològic (des del 
segle XIX)
Concepte sociològic (des del 
segle XX)



CONCEPTE HUMANISTA

Classisme, etnocentrisme, 
idealisme i nacionalisme
Concepte jeràrquic i piramidal
Ideologia de l’excel�lència com a 
estratègia de distinció social
Cultura: processual, selectiva, 
normativa o canònica, carismàtica, 
jerarquitzadora o estratificadora, 
crítica, fràgil o vulnerable.  



CONCEPTE
ANTROPOLÒGIC

Alteritat, diversitat, relativisme
Ontologia i fenomenologia
Sistema simbòlic significatiu
Cultura: constitutiva, simbòlica, 
universal i inclusiva, col�lectiva i 
pública, compartida, apresa, 
pràctica, plural, relativa, 
històricament particular, inserida 
en una societat
Dignitat equivalent de totes les 
cultures



CONCEPTE SOCIOLÒGIC

Desigualtat i asimetria: capital 
cultural
Estat latent i manifest
Multidimensionalitat: ontologia, 
fenomenologia, carisma-norma i 
dimensió sociohistòrica
Regles (sistema de significats i 

sentit) i recursos (específicament 
culturals)  
Camp cultural: de significació, de 
forces (agents) i de lluites



CONCEPTE SOCIOLÒGIC

Capital cultural incorporat: 
apropiat per a l’agent o subjecte
Capital cultural objectivat: obres 
artístiques, instruments, 
patrimoni cultural
Capital cultural institucionalitzat: 
títols, premis, certificacions, 
reconeixements institucionals



CULTURA I GLOBALITZACIÓ

Connectivitat complexa cultural
Circulació global de fluxos de
formes simbòliques significatives
(extensió, intensitat, velocitat)
Objectes, persones i signes
Estructura reticular: mitjans de 
transport i comunicació
Producció, circulació, recepció
Impacte local: desterritorialització
La globalització i la cultura es 
constitueixen mútuament



MEDIATITZACIÓ

Mitjans de transport i comunicació
Tecnologies i infraestructures
Institucions
Capitalisme
Compressió espaciotemporal
Experiències mitjançades (dialògiques) 
i quasimintjançades (monològiques)
Desterritorialització



MEDIATITZACIÓ
La societat de la informació
La revolució digital, el multimèdia i 
l’aldea global
La teoria de la cultura de masses

L’Escola de Frankfurt
Administració total de la cultura pel 
capitalisme
Pèrdua de l’aura de l’autèntica cultura
La indústria cultural
La pseudocultura



MEDIATITZACIÓ

La teoria de les audiències 
actives

L’Escola de Birmingham
Els Cultural Studies
La reinterpretació cultural
La resistència cultural
Cultures locals i cultura global
La creativitat popular 
quotidiana: procés 
hermenèutic de recepció



HOMOGENEÏTZACIÓ

Teories de l’imperialisme cultural:
capitalisme occidental
Convergència, homologació, 
sincronització, estandardització
Manifestacions positives de 
l’homogeneïtzació
Exemples: anglès, no llocs, drets 
humans, normes, consum, cultura 
popular, nacionalisme, ciència, art.











DIFERENCIACIÓ
Recepció activa (creativitat, audiències 
actives)
Teories de la diversitat cultural
Autoctonització
Afirmació de les identitats singulars
Reterritorialització desterritorialitzada

Patrimoni cultural
Esferes públiques diaspòriques
Comunitats transnacionals

Producció desterritorialitzada d’allò 
local











HIBRIDACIÓ

La hibridació contemporània: simbiosi, 
barreja, fusió (intensitat, velocitat, 
extensió, impacte)
Hibridació i diversitat cultural
Formes d’hibridació

Global-local
Culte-popular
Urbà-rural
Tradicional-modern
Massiu-singular
Comercial-no comercial
Real-virtual











GLOBALITZACIÓ CULTURAL

Etnocentrisme: dominació
Multiculturalisme: coexistència
Interculturalisme: intercanvi
Transculturalisme: mestissatge
Subcultures: diferència
Cultura global: diversitat cultural i 
democràcia cultural



RELIGIONS
Politització de la religió
Religió i globalització: occident i orient 
El bricolatge religiós (sincretismes i 
hibridacions)
Les religions històriques (projecció global)

Cristianisme (protestantisme i catolicisme)
Judaisme
Islam
Hinduisme
Budisme
Taoisme
Xamanisme i animisme
Les sectes
Religions civils (nacionalisme, socialisme...)



EL FONAMENTALISME

El fonamentalisme és 
multireligiós
Fonamentalisme cristià
Fonamentalisme islàmic
Literalitat, dogmatisme, 
autoritat, tradició, reacció, 
identitat, violència, modernitat



RELIGIÓ I ESPIRITUALITAT
Medicines alternatives i noves teràpies
Neoxamanisme i astrologia
Misticisme (espiritualitat lliure)
Moviments New Age
Física quàntica 
Psicologia profunda
Ecologia profunda
Disciplines orientals
Filosofia perenne
Ciències ocultes i pensament màgic
Mites contemporanis



PATRIMONIALITZACIÓ
CULTURAL

Revitalizació i refuncionalització reflexiva 
del passat (tradició)
Risc, reflexivitat, sel�lectivitat i nostàlgia
Reterritorialització i diferenciació
Causes del patrimoni cultural

Riscos moderns
Valors postmaterialistes
Mercantilització de la cultura
Identitats i Tercer Sector
Font de prestigi cultural

Patrimoni de la Humanitat (des de 1972)








